Viktiga aspekter och reflektioner infor fortsatt dialog om basta form
av samarbete i forsta hand gemensamt bolag for ePaywall och
MediaLinq

Foljande ar skriftiga kommentarer kring de amnen som diskuterades vid vart moéte 9
nov for att kunna finnas med vid ert méte i advisory board.

Er vardering av MedialLinq verkar framst baseras pa att det kompletterar EP med
donationer. Ta del av nedanstaende sa gar det att se manga fler férdelar och darmed
ett hogre varde baserat pa en djupare analys.

Var bedémning ar att det finns manga skal att rusta sig for en mer komplex marknad
och att den som vill na en stark marknadsposition behdver manga knivar i sin
verktygslada. Det ar sa vi hoppas att ni kan bedéma forutsattningarna for ett arligt
och langsiktigt samarbete.

Som framgar tydligt nedan sa har ML en komplett variation av tillampningar for i
forsta hand media med mdjlighet att dessutom fanga upp mikrobetalningar. Det
verkar som att ML blir ensamma om att tillampa den tekniken om EP avstar baserat
pa att tekniken i systemet for kundregistrering inte klarar kraven fran Fl. Ett
Mikro/mediakonto kan ge konkurrensférdelar foér de kunder/media som har
tjanster/produkter till lagre belopp i sitt sortiment. Alla artiklar kan inte vara varda
belopp i storleksordningen 29 kr. Att ta emot pengar kostar ofta ca 2,50 kr per
transaktion jamfort med ca 50 ore for tex ett produktvarde pa 5 kr med ML.

Utgangslage

ePaywall borjar fa ordning pa sin verksamhet legalt och har ett flertal personer
"on hold” for att arbeta i foretaget

Varderingen av féretaget ar beroende av att forsaljning av artiklar kommer att bli
en framgang som kan 6verforas till en vardering av verksamhetsinriktningen och
foretaget

Det har forberetts och med nastan klar order for skarp test med forsaljning av
enskilda artiklar, dock utan mediakonto. Direktbetalning till kund med kickback i
%

Mediakonto bedoms som legalt riskfyllt med hanvisning till bla bakslaget for
Trustly.

Marknads- och konkurrenssituation — nya forutsattningar

Sesamys har kontrakterat bade Kvartal och Breakit for att kunna salja deras
artiklar som komplement till betalvagg. Detta ar redan i gang sedan en kortare tid.



De bada kunderna har valt att lata Sesamys salja artiklarna fran deras egna
servrar och med betalteknik som redan finns for deras existerande sortiment.
Priserna verkar hoga, 29 kr for det som har hittats hittills.

Bulletin har tackat nej till MediaLinq for sin forsaljning av artiklar och meddelat att
de later sina egna programmerare gora denna anpassning

Sammanfattning: Dammluckorna har redan 6ppnats. Det kommer att bli en
vasentligt 6kad konkurrens an vi beddmde i somras. Vi far hjalp med etablering
av en ny bransch men ar inte enbart tacksamma for det. Tidsfaktorn spelar roll,
som vanligt. Mer detaljer om Sesamys visas i separat bilaga.

Mikrobetalningar dvs 1-99 kr som smart och enkel teknik. Bra eller daligt?

Mikro/Mediakonto

Det beddms vara ett visst hinder att tvingas betala in en klumpsumma till ett nytt
konto. Sa ar det naturligtvis. Samtidigt ar det enda sattet att géra det enkelt for
anvandarna och I6nsamt for media att ta emot betalningar som ar sma. Erfarenheten
visar att nar vi introducerade 1 kr+ sa blev det dven 5, 20 och 75 kr av de forsta 6
betalningarna

De som ar forsiktiga med betalkort kan se det som fordel att ha ett begransat belopp
reserverat utan risk och ha hela férdelen av snabba betalningar.

Var sammanfattande utredning om varfér ML uppfyller kraven for att anvanda ett
mediakonto finns pa denna lank men aven_har infor foretagets start da utredning
gjordes

Slutsats 1:

Vi har bedémt att vi uppfyller Fls krav pa att veta vem vara kunder ar. | kombination
med att inbetalningar endast ar 100-300 kr per tillfalle och den beraknade
omsattningen ar inom gransvardet 1 milj euro sa planerar vi fortsatta med
mikrobetalningar som viktig feature

Slutsats 2

Mikro/mediakonto blir en konkurrensférdel nar det gar att kontraktera fler mottagare i
samma marknadssegment. Lasekretsarna ar da 6verlappande och de har da
fordelen av att redan vara registrerade hos ML och darmed aven férenklat fa tillgang
till manga andra media i samma marknadssegment.

Lagsta mojliga kostnad for support och anpassningsprogrammering
Enklast méjliga installation. Utan betalvagg behdvs endast “klistra in” betalknapp

Enklast mgjliga versionshantering. Webbprogram gor att alla betalknappar
uppdateras samtidigt.

Minimerat krav pa underhallsprogrammering — framst for att anpassa till kunds
erbjudande och design


https://docs.google.com/document/d/14XM3d6mYy8aUyqc9LvAndxRS5hUa2atzw7FhonHmW9c/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1eY5Y9Tbr6xapFHPW_3S2-mAjYBetyY1v/edit?usp=sharing&ouid=110652379110097455127&rtpof=true&sd=true

Enklast mojliga metod for integration mot kundernas betalsystem som endast
kraver en sk call-back URL vilken normalt inte behover justeras vid nya versioner.
ML bekraftar att betalning har skett for artikeln sa den kan éppnas for lasning

MediaLinq har nu bredast mojliga repertoar for mikrobetalningar

| nedanstdende sammandrag visas att ML har programversioner for samtliga
tillampningar som ar relevanta for betalningar till media for delar av sitt innehall men
inkluderar (valfritt) aven prenumeration for att om majligt inte tappa kunder varje
gang en tillfallig képare vill uppgradera till prenumeration. En mer komplett
presentation av MedialLings omfattande prestanda finns pa denna_lank

Vi har fyllt i vad som ingar i MLs sortiment och EP kan tillampa samma tabell for sina
prestanda. Support och programmeringsbehov kommenteras aven separat.

_ Betalningar utan Betalningar med
Donationer tidigare betalvagg existerande betalvagg
Manads Prenumeratio |Engangs

|Engang |fornyels Engangs Prenu- nssystem separat | Prenumer |

5 e separat art |meration | adm artikel ation
Installation |Kund |Kund Kund Kund Med Excel Call back URL

(kopier | (kopiera (kopiera | All info finns i

aoch |och (kopiera |och transaktionsli | Kunds programansv gor

klistra) |klistra) |och klistra) |klistra) |storna (csv) |begard kod for att 6ppna
1 1 | 1 1 | artikel ndr betalning bekraftats

|av ML
Support Inget hittills Samma teknik - inget forvantat Lagt forvantat behov da
behov behov enkla funktioner
Nya Webprogram - alla nya funktioner blir tillgangliga omedelbart hos alla kunder
Program dvs inga forandringar hos kundernas programvaror eller hardvara. Dvs laga

versioner kostnader for underhall

Variationer i hur betalknappen visas ar stor

For ML var det fran start viktigt att ha en flexibel utformning av betalknappen. Det har
varit extra viktigt nar det galler donationer dar budskapet har stor betydelse. Priser
ska kunna andras osv. Ex nedan


https://docs.google.com/document/d/18rskoRL5dvtviCT_DamdxMuiP4YMH5olYVLkgRYy9vE/edit?usp=sharing

Prenumerationer
ML s e i 1KR+
Macholng L 15 kr 500 kr By

125 kr § :m“m
ML

Medialing

Prisdifferentiering — ett starkt vapen nar kundkretsarna ar differentierade.

Vara tva olika I6sningar erbjuder goda mojligheter till prisdifferentiering. En del av
denna kan ske pa rent tekniska grunder dvs ML a&r mer lampad och enklare att
arbeta med nar en webbprogramvara kraver minsta maojliga underhall och kan
installeras av kunden sjalv.

ePaywall har funktioner som motiverar ett hdgre pris med tex fardig plug-in. Aven
tilagg med tex Reach.

Ett annat skal ar rent kommersiellt nar konkurrensen och férutsattningarna
varierar

Varumarke

Vart foretag valde MediaLinq for att det ar internationellt och Iaser sig inte fér om det
ar betalningar eller frivilliga betalningar som tex donationer. Tekniken for
mikrobetalningar kommer sakert att utvecklas och far det ett genombrott sa kommer
det att kunna anvandas i manga sammanhang dvs inkl stdd, réstning, gaming osv.



